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um meio 20 ‘x:imr ﬂ”'\t“ masculino?

Felizmente tenho um o6timo relaciona-
mento com o meio onde trabalho, sejam
colegas endlogos ou proprietarios das canti-
nas. De qualquer forma, gostaria de ver mais
mulheres operativas no setor para desmis-
tificar o fato de que o vinho ¢ um territério
masculino e por acreditar que o “ser mulher”
possa contribuir para o desenvolvimento e
profissionalismo de varias dreas do mundo
do vinho.

Nio diria discriminagdo, mas com certeza
causa impacto. Talvez no inicio da minha
caminhada enoldgica eu senti refletir em mim
um certo preconceito inconsciente por parte
de muitas pessoas, principalmente por parte
dos homens do setor do vinho. Existiam tam-
bém situacbes em que eu era tratada como
uma “heroina” por querer desenvolver um tra-
balho predominantemente masculino. Hoje,
felizmente, o fato de ser mulher e jovem ainda
causa desconforto ou admiragdo no meio, mas
predomina o interesse profissional (indepen-
dentemente do fato de ser mulher e jovem)
pela minha filosofia enoldgica e pelos resulta-
dos apresentados com o meu trabalho. Aqui
na Europa, em um momento de crise do setor
vinho, uma mulher de 26 anos, brasileira, est
prestando consultoria técnica para empresas
historicas de um setor tradicionalista e exem-
plar: sinal que, mesmo que haja preconceitos,
estes podem ser superados!

A inspiragdo sem duvida nasce do contexto
onde nasci. A cidade de Bento Gongalves ¢
uma referéncia enoldgica para o Brasil, e o fato
de conviver com a vite na casa dos meus avds
me aproximou desse mundo. A decisdo depois
de escolher a Enologia como trabalho e nio
apenas como paixdo foi uma sensagdo de pele.
Aos 15 anos conheci a escola de Enologia e tive
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a convicgdo de que seria o caminho a seguir.
Hoje o vinho é meu estilo de vida e entendo a
minha missdo de en6loga como uma experién-
cia linda de comunhao com a natureza e com
o ser humano. Tenho a oportunidade de trans-
mitir com o vinho muito mais que aromas e
gostos, mas uma mensagem de vida!

Nao, os gostos em relagdo aos vinhos so
muito diferentes, e ndo somente por considerar
o fato de ser homem ou mulher, mas princi-
palmente pela experiéncia individual que cada
um tem com o vinho. Na apreciagdo do vinho
influi a idade, o conhecimento enolégico, a ori-
gem da pessoa, a disponibilidade de beber cer-

tas tipologias de vinho... enfim, uma série de
fatores que deveriam ser analisados para poder
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individuar tendéncias de consumo.

5) Por que vooe dagidiy i

Eu sempre tive a convic¢do de que, para
ter sucesso no que se faz, antes de tudo é
preciso doagdo e paixdo e, depois, grande
competéncia. Entdo, para ampliar meus
conhecimentos, fui fazer um curso de espe-
cializagdo no exterior e vivenciar experién-
cias préticas de trabalho em outras reali-
dades vitivinicolas.

A escolha pela Itilia foi devida a uma forte
identificacdo cultural por ser descendente de
familia italiana, fato que sempre me fez amar
a Itdlia como segunda pétria. Depois, porque
a Italia apresenta uma diversidade vitivinicola
admirével, com intimeras situagdes produtivas
diferentes e interessantes, devido a sua diversi-
dade natural de clima, solo e varledades de uvas.

Fago parte do Studio ProgettoNatura, um
escritério de consultoria técnica especial-
izada em viticultura, onde sou responsével
pela 4rea enolégica, estamos desenvolvendo
projetos que seguem o vinho da terra a taga!
Sou endloga em oito empresas, vivenciando
a realidade produtiva de diferentes regides
(Trentino Alto Adige, Piemonte, Véneto,
Toscana e Umbria). Cada projeto requer uma
grande doagdo e capacidade de interpretagio
para conjugar potencialidade de territério e
objetivos das empresas.

Estou coordenando também um projeto
inovativo de viticultura e enologia de precisdo.
Na verdade, este projeto é uma evolugio de um
trabalho que eu ja havia iniciado na Lidio com o
mapeamento das parcelas de solo. A grande
inovagdo esta no fato de realizar o mapea-
mento dos vinhedos utilizando uma tecno-
logia com raios infravermelhos. O resulta-
do sdo mapas que mostram as diferencas de
vigor vegetativo das videiras através de um
método veloz e confidvel. Normalmente a
viticultura de precisdo era baseada em fotos
de satélites que apresentam custos elevados
e alguns limites préticos. A possibilidade
de usar sensores com raios infravermelhos
acoplados ao trator possibilita monitorar o
desenvolvimento vegetativo durante cada
fase do ciclo da videira para poder aplicar
os tratos culturais (podas, desfolhas, aduba-
¢40) nas dreas especificas e ndo em todo o
vinhedo. O trabalho de viticultura de pre-
cisdo é completado com a identificagéo do
potencial enolégico de cada uva, colheita e
vinificagdo diferenciada. Desta maneira po-
demos conhecer realmente a vocagio dos
vinhedos, caracterizar as dreas principais
(cru) e melhorar as demais 4reas utilizando |
as técnicas mais apropriadas para alcangar o
equilibrio vegetativo das videiras. O projeto
batizado "Animavitis” foi desenvolvido na
Toscana (Tenuta Podernovo) e hoje ¢ aplicado
nas demais empresas do grupo Ferrari (Trento
e Umbria) e por outras empresas de destaque
como a A21enda Franz Haas (Alto Adlge)
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Me sinto Garlbaldl o guerreiro dos dois
mundos (risos)! Na verdade, esta experiéncia
estd sendo possivel com uma grande orga-
nizagdo, comunicagdo intensa e afinidade de
equipe. Normalmente vou ao Brasil duas vezes
por ano para definir os cortes dos vinhos e or-
ganizar a vindima. Estou presente nos momen-
tos de decisdo fundamentais e procuro estimu-
lar as competéncias técnicas da equipe para
seguirmos a mesma filosofia enolégica. Um
fator favorével é que conhego muito bem os
vinhedos da Lidio Carraro e a realidade produ-

tiva do Vale dos Vinhedos e de Encruzilhada
do Sul e isso facilita a interagio com a equipe.
8) £ muito clara na Itétia de hoje uma certa
disputa entre os tradicionalistas e os moderis-
tas. Quem esta ganhando a parada e por gud?
A diversificagdo do mundo enolégico nio
¢ uma caracteristica somente da Italia, toda
a Europa passa por um momento de afirma-
¢do de alguns conceitos ou avaliagio de novas
tendéncias. Isto acontece devido 2 situacdo
vitivinicola mundial: novos vinhos e grande
concorréncia em todos os principais merca-
dos. Felizmente na Italia se fortalece um es-
pirito de valorizagdo do territdrio e dos vinhos
pertencentes a propria historia enoldgica, para
contrastar com a tendéncia de "globalizar” se-

gundo o gosto internacional. Desse contexto
nascem muitas discussdes sobre a tipologia
dos vinhos, custos de produgéo, o perfil dos
consumidores, estratégias produtivas... mas o
que estou observando é que as empresas que
possuem um posicionamento claro sobre o
vinho que propdem encontram o seu espaco,
independentemente da ideologia que os ori-
enta, aﬁnal 0 mundo é belo porque é dlverso'
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O consumidor brasileiro foi muito influ-
enciado pela agressividade comercial de al-
guns paises produtores no préprio mercado
interno. Este fato, somado ao forte conceito
de qualidade que alguns vinhos importados
sustentam, criou condi¢bes para privilegiar
o consumo de vinhos importados no Bra-

sil. O que nos deixa otimistas em relagio
ao vinho brasileiro é o novo contexto que
estamos vivendo. A situagdo econdmica
com a alta do délar e principalmente o im-
portante desenvolvimento do setor vitivini-
cola no Brasil favorecem o vinho brasileiro.
Existe uma "fermentago fora dos tanques”
em relagio a qualidade e & imagem do vinho
brasileiro. Hoje encontramos vinhos nacio-
nais que conquistam degustadores exigen-
tes, inclusive no exterior. O vinho brasileiro
estd quebrando paradigmas e coloca-se no
cendrio internacional e merece ser mais bem
considerado tambem no préprio pais.

O termo sobreviver é muito apropria-
do, de fato se consegue sobreviver e ndo
crescer! Enquanto em paises da Europa
muitos viticultores sdo incentivados a
aprimorar as técnicas de cultivo, no Brasil
enfrentamos uma situagéo penalizante. O
principal problema, além de pagar tan-
tos impostos, é nao verificar um benefi-
cio direto ou indireto. Por absurdo que
parega, ainda somos invadidos por um
espantoso volume de mais de 15 milhdes
de caixas de vinhos contrabandeadas to-
dos os anos, sob os olhos de nossa Policia
Federal. Apesar das dificuldades, produ-
tores e profissionais do meio, estamos
tentando transmitir os passos positivos
que foram dados nos ultimos anos em
busca de desenvolvimento e profis-
sionalismo do setor, e esperamos que
o consumidor tenha consciéncia dessa
situagdo, verifique a procedéncia do
vinho que estd comprando e dé maior
credibilidade ao vinho brasileiro.

11) £ nas horas de lazer, o gue vock cos-

Normalmente, nas horas em que ndo tra-
balho degusto vinho por prazer e visito novas
regides viticolas. Também adoro caminhar
nas montanhas (dolomiti), andar de bicicleta,
ler muito e encontrar os amigos
algum hobby am agp
Fotograﬁa e danga.
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Ainda ndo disponho de uma data pre-
cisa. Pretendo finalizar a especializacio que
estou cursando e consolidar alguns projetos
que iniciei aqui na Itdlia, mas o Brasil faz
parte dos meus projetos de vida e de vinho
de um modo muito especial... ja estou pro-
gramando o retorno! B
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